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Design im digitalen Wandel

Vom 17. bis 19. Mai 2018 findet zum 23. Mal die TYPO Berlin statt. Unter dem Motto »Trigger«
widmet sich die gro3e europaische Konferenz fiir visuelle Kommunikation ganz dem digitalen
Wandel und seinen Herausforderungen. Im Haus der Kulturen der Welt werden sich prominente
Referenten dariiber austauschen, welche Rolle die Design-Industrie in der digitalen
Transformation spielt. Early Bird-Tickets gibt’s noch bis zum 31. Dezember.

Berlin, 17. November 2017. — Mit iber 1600 Besuchern und 60 Referenten aus aller Welt unterstreicht die TYPO Berlin
im Mai kommenden Jahres erneut ihre Rolle als bedeutendste europaische Konferenz fiir visuelle Kommunikation.
Auch 2018 erwartet der Organisator Monotype wieder prominente internationale Sprecherinnen und Sprecher im
Berliner Haus der Kulturen der Welt. Referate auf fiinf Bilhnen beleuchten die wirtschaftlichen Veranderungen fir die
Kreativbranche. Dabei werden auch die gesellschaftlichen Folgen der digitalen Transformation aufgezeigt. Workshops
liefern Inspiration sowie praktische Anregungen.

Nach dem groRen Erfolg der Brand Talks auf der letzten Konferenz wird das schnelle Format auch auf der kommenden
TYPO Berlin fortgesetzt. Im 30-Minuten-Takt gehen groRe Marken und Agenturen gemeinsam auf die Blihne, um
dariber zu sprechen, wie digitales Branding heute funktioniert und welche Faktoren tber Erfolg oder Misserfolg der
Markenfiihrung entscheiden.

»Alle Wirtschaftszweige reden vom radikalen Wandel der Arbeitswelt durch die Digitalisierung. Schlagworter wie

»Al First< und »>Big Data¢, aber auch »Rickzug¢« und »Ohne Netz¢-Initiativen treiben die Diskussion. Den daraus folgenden
kommunikativen Verdanderungen kann sich niemand entziehen, erklart Konferenzdirektor Jirgen Siebert die Idee zum
aktuellen Motto »Trigger«.

Etablierte Sprecher und neue Gesichter haben sich angekiindigt

Diese Thematik treibt auch die Referenten und Besucher der TYPO Berlin um. Sie werden drei Tage lang diskutieren,
wie Kreativschaffende auf diese reagieren und mit ihr umgehen. Im Fokus steht dabei u.a., welche Rolle das Design in
Zukunft spielen wird. Die ersten Sprecher stehen bereits fest. Mit dabei sind Superstars wie Jonathan Key, Designer,
Autor und Art Director der Black-, Queer Arts- und Culture-Zeitschrift »The Tenth Magazin«, Type Designerin und
Mitglied des Type Directors Club Aufsichtsrats Elizabeth Carey Smith sowie Toshi Omagari, Advanced Typeface Designer
bei Monotype in London.

Chris Campe, Griinderin des Designbiiros All Things Letters, wird auf der TYPO Berlin ihre jingsten Projekte und
Erfahrungen teilen. Auch der Typograf und Gestalter Gerd Fleischmann ist wieder unter den Referenten. Sein Vortrag
»Schwitters: Thesen, Teil 2 der TYPO-Bauhaus-Trilogie, beleuchtet die seit Jahrzehnten gefeierten zehn Glaubenssatze
der Designlegende aus typografischer Sicht. Ebenfalls Wiederholungstater ist das Team von Underware aus den
Niederlanden.

Anregende Workshops geben Einblicke in die Praxis

Einen der bewahrten praxisorientierten Workshops bietet Petra Docekalovd an. Seit 2013 gehort sie zum Briefcase Type
Foundry Team und ist Mitglied der Fontexperts. lhre Leidenschaft gilt Editorial-Projekten. Zuletzt schrieb sie ein Buch
Uber Jaroslav Benda und seine Schriften.

Die im Iran geborene Kinstlerin Golnar Kat Rahmani, Art Director beim auf Englisch, Deutsch, Arabisch und Farsi
erscheinenden Encounter Magazine, wird anschaulich aus ihrem Arbeitsalltag in ihrem Studio Katrahmani, eine auf
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persische und arabische Typografie spezialisierte multidisziplindre Designpraxis, berichten. Der freiberufliche Kreativ-
und Prozessmanager Alejandro Masferrer hingegen betreut Agenturen und Marken und griindete das Brainstorming
Tool fiir Kreative mit dem zum Konferenzmotto passenden Namen »Triggers«.

Friihbucherrabatt noch bis zum 31. Dezember

Wie jedes Jahr beginnt auch die aktuelle TYPO-Saison mit einer Early-Bird-Anmeldephase, die noch bis zum 31.
Dezember lduft. Tickets fir Profis gibt es fiir 399 € (zzgl. MwSt) und Studierende sind mit 199 € (inkl. MwSt) dabei.
Dariiber hinaus gibt es Gruppenrabatte fir Profis und Studierende (ab 5 bzw. 10 Personen).

Fiir weitere Informationen folgen Sie TYPO Berlin auf Twitter (@ TYPOBER) oder abonnieren Sie den TYPO-Newsletter.

Journalisten kdnnen sich ab sofort tiber das Akkreditierungsformular auf unserer Website fiir die TYPO Berlin
akkreditieren. Die Anmeldefrist endet am 15. April 2018. Eine Akkreditierung erfolgt ausschlieSlich zum Zwecke der
journalistischen Berichterstattung. Fligen Sie bitte Ihrer Akkreditierung einen entsprechenden Nachweis bei.

Bildmaterial steht unter folgendem Link zum Download bereit:
https://www.typotalks.com/berlin/de/2018/presse/
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